Satzung der Stadt Chemnitz
uber Anforderungen an Werbeanlagen und Warenautomaten
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Satzung der Stadt Chemnitz
tber Anforderungen an Werbeanlagen und Warenautomaten

Auf Grund des 8§ 83 Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr. 1 der S&chsischen Bauordnung
(SachsBO) in der Fassung vom 18. Mérz 1999 (SachsGVBI. S. 86) i. V. m. § 4 der Gemein-
deordnung fur den Freistaat Sachsen in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juni
1999 (SachsGVBI. S. 345) hat der Stadtrat der Stadt Chemnitz in seiner Sitzung am
19.09.2001 mit Beschluss-Nr. B-389/2001 nachfolgende Satzung beschlossen:

§1
Sachlicher Geltungsbereich, Begriffsbestimmung

(1) Diese Satzung gilt fur die Errichtung und Anderung von Werbeanlagen und Warenauto-
maten.

(2) Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung
oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom o6ffentlichen Verkehrsraum aus
sichtbar sind.

Hierzu zahlen insbesondere Bilder, Bemalungen, Beschriftungen, Tafeln, Flachen, Banner,
Plakatstander, Lichtwerbung, Schauk&sten, Fahnen, Baldachine, Lichtprojektionen, Vitrinen,
Uhren, LitfaB-Saulen, Ausstecker, Saulen fir Zettel- und Bogenanschlage, elektronische
Werbetrager.

(3) Warenautomaten sind Anlagen, denen gegen Entgelt Waren entnommen werden kon-
nen.

(4) Stellschilder sind Werbeanlagen, die auf Grund eigener Schwere auf dem Boden stand-
sicher ruhen.

(5) Die Werbeanlagen und Warenautomaten missen den Anforderungen dieser Satzung
und der SachsBO genligen.

Die Notwendigkeit anderer Genehmigungen, Erlaubnisse oder Bewilligungen nach 6ffentlich-
rechtlichen Vorschriften bleibt unberuhrt.

(6) Die nach den Paragrafen 63a Abs. 1 Ziff. 12a, 12b und 12c SachsBO genehmigungsfrei-

en Anlagen im Geltungsbereich des § 2 dieser Satzung missen den Anforderungen dieser
Satzung entsprechen.
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§2
Raumlicher Geltungsbereich

Geltungsbereich dieser Satzung ist der durch folgende StralRen, Platze und den Chemnitz-
flud umgrenzte Bereich einschliel3lich der beiderseits angrenzenden Grundstticke:

- Falkeplatz

- Bahnhofstral3e bis Annaberger Stral3e

- Annaberger Stral3e bis Moritzstral3e

- MoritzstralRe bis Zschopauer Stral3e

- Zschopauer Stral3e bis H6he Johanniskirche
- Johanniskirche bis Hospitalstral3e

- Hospitalstral3e bis Theresenstral3e

- TheresenstralRe bis Augustusburger Stral3e
- Augustusburger Straf3e bis Dresdner StralRe
- Dresdner Stral3e bis Dresdner Platz

- Dresdner Platz

- WaisenstralRe bis Bahnhofstral3e

- Bahnhofstraf3e bis GeorgstralRe

- Georgstral3e bis Chemnitzfluf3

- Chemnitzflul? bis Falkeplatz

Der rdumliche Geltungsbereich wird durch die Planzeichnung bestimmit.

§3
Allgemeine Anforderungen

(1) Bei Werbeanlagen an der Fassade ist die Einordnung nur im Bristungsbereich zwischen
Erdgeschoss und 1. Obergeschoss zuldssig.

Bei gewerblicher Nutzung Uber mehrere Etagen kann die Einordnung von Werbeanlagen
zusatzlich bis zum 2. Obergeschoss zugelassen werden.

Diese Werbeanlagen an der Fassade sind in Form von Einzelbuchstaben be- oder hinter-
leuchtet, ausnahmsweise unbeleuchtet, zulassig.

(2) Flachig an der Fassade angebrachte Werbung (Werbekadsten bzw. -tafeln) ist aus-
nahmsweise zulassig, wenn sie be- oder hinterleuchtet ist und eine Grol3e von 4 m2 nicht
Uberschreitet.

(3) Werbeanlagen unter Arkaden missen rechtwinklig zur dahinter liegenden Fassade zwi-
schen den Stiitzen eingeordnet werden.

Eine Einordnung parallel zur Fassade ist zurtickgesetzt in der Schaufensterfront zulassig.
Zur Einordnung von Werbeanlagen im Briustungsbereich tUber der Arkade gelten die Anfor-
derungen geméaf3 Abs. 1 und 2 dieses Paragrafen entsprechend.
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(4) Werbeanlagen an Gebauden durfen einschliel3lich ihrer Halterung nicht mehr als 0,90 m
Uber die in einem Bebauungsplan festgesetzte Baulinie oder Baugrenze oder uber die durch
vorhandene Bebauung gebildete Gebaudefront ausladen.

Bei Auslegern muss die Schaufensteroberkante den oberen Abschluss bilden.

(5) Werbeanlagen auf Gebauden mit Flachdach oberhalb des oberen Gebaudeabschlusses
sind bis zu einer Ho6he von max. 3,00 m zul&ssig.

§4
Unzuléassige Werbeanlagen

Werbeanlagen sind unzulassig:

a) an Aulenflachen von Gebauden, sofern es sich um unbeleuchtete Tafeln, Flachen,
Banner tber 2 m2 handelt.

b) auf Grundstiicken, die an 6ffentliche Grinanlagen einschliel3lich ihrer Wege angrenzen.
Ausnahmsweise koénnen auf 6ffentlichen Grundstiicken Werbeanlagen zugelassen wer-
den, wenn die sonstigen gesetzlichen Voraussetzungen vorliegen und die Ausnahme
mit den 6ffentlichen Belangen vereinbar ist.

c) an Bauwerken mit Steildach oberhalb der Traufe bzw. an oder Uber zuriickgesetzten
Geschossen.

d) als flachige Abdeckung der Schaufenster durch Folienbeklebung, Plakatierung, Anstrich
oder Ahnliches.

e) an AuBenflachen von Gebauden, sofern es sich um GroRRformatplakate (GréRe ab 10
m2) handelt. Diese kbnnen ausnahmsweise zugelassen werden, wenn
- weder Fenster noch sonstige architekturbestimmende Elemente der Fassade ver-

deckt werden,

- es sich nicht um ein denkmalgeschiitztes Gebaude handelt,

- max. 25 % der zugehdrigen Fassadenflache verdeckt werden und

- die grof3formatige Werbung an der jeweiligen Fassadenflache auf einen Werbeinhalt
beschrankt ist.

- Des Weiteren sind Grol3formatplakate an einem Baugertiist wéhrend der Gebaudes-
anierung bzw. -errichtung (auch an denkmalgeschitzten Gebauden sowie ohne Be-
schrankung auf max. 25 % der zugehoérigen Fassadenflache), jedoch langstens bis
zu einer Dauer von 8 Monaten ausnahmsweise zulassig.

§ 3 Abs. 1 dieser Satzung findet bei GroR3formatplakaten keine Anwendung. Die Genehmi-
gung nach § 4 e ist generell nur befristet zu erteilen, langstens bis zu einer Dauer von 2 Jah-
ren. Nach Ablauf der befristeten Genehmigung kann eine Verlangerung der Genehmigung
beantragt werden.
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8§85
Lichtwerbung

(1) Lichtwerbung ist nur an baulichen Anlagen zulassig oder im Abstand von mindestens 3 m
zur baulichen Anlage.

(2) Elektronische Werbeanlagen mit wechselndem Licht wie Displays/Videowande/ Pris-
menwender sind zulassig:

a) als freistehende Anlage bis zu einer Grof3e von 2,75 m x 3,75 m (Euroformat)
b) an einer geschlossenen Fassade oder Giebelseite bis zu 30 % der Fassaden- bzw. Gie-
belflache (MindestgroRe Euroformat)
§6
Stellschilder

(1) Stellschilder sind nur an der Stétte der Leistung zulassig.
(2) Die Abmessung der Stellschilder darf die Ho6he von 1,20 m sowie eine Breite von 0,60 m
nicht Uberschreiten.
Pro gewerblicher Betrieb ist 1 Stellschild zulassig. Die Aufstellung hat auf dem Gehweg un-
mittelbar vor dem gewerblichen Betrieb zu erfolgen.
(3) Stellschilder sind so aufzustellen, dass keine Behinderung in einer vorgegebenen Wege-
fuhrung erfolgt.

8§87

Warenautomaten

(1) Warenautomaten durfen keine selbststandigen baulichen Anlagen bilden.

(2) Warenautomaten sind ausschlieR3lich zulassig in Hauseingangen, Hofeinfahrten (Einhal-
tung der Durchfahrtsbreite von 3,00 m), Passagen und zurtickspringenden Bauwerksteilen.

(3) Sie sind unzulassig an Bauteilen, die die horizontale oder vertikale Linienflihrung der
Architektur pragen.
§8

Generelle Ausnahmevoraussetzungen

Ausnahmen und Befreiungen von den Vorschriften dieser Satzung regelt § 68 SachsBO.
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Auf Grund von 8§ 81 Abs. 1 Nr. 11 SachsBO wird bestimmt: Ordnungswidrig handelt, wer
vorsatzlich oder fahrlassig den Anforderungen der 88 3 — 7 dieser Satzung zuwiderhandelt.
Die Ordnungswidrigkeit kann nach 8§ 81 Abs. 3 SachsBO i. V. m. § 17 des Gesetzes uber
Ordnungswidrigkeiten mit einer Geldbuf3e bis zu 2.500,00 Euro geahndet werden.

Die Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung im Amtsblatt der Stadt Chemnitz in

Kraft.

Die bis dahin glltige Satzung der Stadt Chemnitz Uber Anforderungen an Werbeanlagen

§9

Ordnungswidrigkeiten

In-Kraft-Treten

§10

und Warenautomaten vom 17.06.1996 wird damit au3er Kraft gesetzt.
Der Euro-Betrag gilt ab dem 01.01.2002.

gez. Dr. Peter Seifert
Oberbirgermeister

Satzung der Stadt Chemnitz
Uber Anforderungen an Werbeanlagen und Warenautomaten

- Chronologie -

Be- Ausferti- bekannt In-Kraft- Fundstelle  Nr. der

schluss- gung gemacht Treten Amtsblatt Erg.lfg.

datum
Satzung 03.04.96 25.06.96  17.07.96 18.07.86  Nr. 29/96 6.
Satzung 19.09.01 07.11.01 14.11.01 15.11.01  Nr. 46/01 29.
1. Anderung  05.02.03 10.12.03 17.12.03 18.12.03  Nr. 50/03 49.
2. Anderung  20.06.18 30.07.19 10.08.18 11.08.18 Nr. 32/18 127.
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Z.Anerung der Werbesatzung der Sadt hemnitz

Nr. 00/13

Gemarkung: Chemnitz

£ Geltungsbereich der Werbesatzung

MODERNE

CHEMNITZ
STADT DER

Stadtplanungsamt
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Chemnitz, April 2018
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